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Ce document recense l’activité sur des comptes Facebook, Twitter et Instagram de « l’Europe 
dans le sud » sur la période mai à octobre 2021. Il mesure les évolutions des communautés 
(abonnés), l’audience générale, l’audience moyenne et l’engagement moyen par mois. 

Sur la période, 45 posts originaux ont été réalisés sur la page Facebook, 43 sur Instagram et 47 
pour Twitter. Aucun achat d’audience n’a été réalisé sur la période. Rappelons enfin que la 
communication était restreinte jusqu’au 27 juin en raison des élections régionales.  

Nos objectifs étaient d’alimenter régulièrement les comptes Europe et de professionnaliser le 
compte Instagram. Les chiffres sont très encourageants même s’ils demeurent encore 
modestes : les communautés ont augmenté de 8%, 16% et 34% selon les réseaux, les audiences 
moyennes se sont largement renforcées +580%, +58% et +43% et les taux d’engagement moyens 
sont plutôt bons sur les trois réseaux 5%, 1,5% et 5,42%. Ces évolutions devront être confortées 
pour le semestre à venir. 

 

 

Indicateurs-clés (KPI) de la page Facebook  
« L'Europe s'engage en Provence-Alpes-Côte d'Azur » 

 

 

Les indicateurs clés Mai 21 Oct 21 Évolution 

Nombre d’abonnés (+8,5%) 425 461 +8,5% 

Audience  964 3875 +301% 

Audience moyenne 57 388 +580% 

Engagement moyen  5%  3%  
Moyenne sur la 

période : 5% 
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Les meilleurs posts : 

 

Taux d’engagement du post : 3 % 
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Taux d’engagement du post : 4 % 
 

 
Indicateurs-clés (KPI) du compte Twitter 
« L'Europe s'engage en Provence-Alpes-Côte d'Azur » 

 

 

Les indicateurs clés Mai 2021 Oct 2021 Évolution 

Nombre d’abonnés  294 341 +15,9% 

Audience totale 6 600 11 000 +66,67% 

Audience moyenne par jour 224 354 +58% 

Engagement moyen  1.5 % 2 % Moyenne sur la 
période : 1,52% 
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Les impressions totales sur la période 

 
 

 
Les meilleurs Tweets en audience 

 
Taux d’engagement du tweet : 1.2 %  

 

294

341

260
280
300
320
340
360

avr-21 mai-21 juin-21 juil-21 août-21 sept-21 oct-21

Abonnés

Nombre abonnés

6600

11000

0

5000

10000

15000

mai-21 juin-21 juil-21 août-21 sept-21 oct-21

Audience totale

Audience totale

1,52%

0,00%

2,00%

4,00%

mai-21 juin-21 juil-21 août-21 sept-21 oct-21

Engagement

Taux d'engagement Moyenne

224

354

0

100

200

300

400

mai-21 juin-21 juil-21 août-21 sept-21 oct-21

Audience Moyenne

Audience moyenne

Mai - juillet : 
 

Août-octobre : 



 
 

6 
THE DIGITAL TELLERS – RAPPORT SEMESTRIEL – MAI-OCTOBRE 2021 
L’EUROPE S’ENGAGE EN RÉGION SUD 

 

  
Taux d’engagement du tweet : 2.2 %  

 
 

 

Indicateurs-clés (KPI) du compte Instagram  
« L'Europe s'engage en Provence-Alpes-Côte d'Azur » 

 

Les indicateurs clés Mai 2021 Octobre 2021 Évolution 

Nombre d’abonnés  97  133 +37,1% 

Audience totale posts 298 422 +41,6% 

Audience moyenne par post 42 60 +42,85% 

Engagement moyen 4% 11% Moyenne sur la 
période : 5,42% 

 

  

95

133

0

50

100

150

mai-21 juin-21 juil-21 août-21 sept-21 oct-21

Abonnés

Nombre abonnés

298
422

0

200

400

600

mai-21 juin-21 juil-21 août-21 sept-21 oct-21

Audience totale

Audience totale



 
 

7 
THE DIGITAL TELLERS – RAPPORT SEMESTRIEL – MAI-OCTOBRE 2021 
L’EUROPE S’ENGAGE EN RÉGION SUD 

 

  
Les meilleurs posts   
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