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1. Plan d’actions 2020 



OUTILS : ACTIONS  Planning cible Objet Budget TTC 

Rendez-vous annuel de l'Europe en Région Sept-octobre

2020: dernière année de programmation des crédits 
régionaux et Etat valorisés dans le cadre du Contrat de Plan 

Interrégional (CIMA), il serait donc cohérent de communiquer 
en 2020. Sous réserve que l'avancement de la rédaction du 

futur programme soit suffisamment avancée: ferait office de 
pre-lancement de la stratégie de Massif en communiquant 

sur les nouvelles opportunités. Possibilité que l'Etat s’y 
associe dans le cadre des événements de la Présidence 

Française de la SUERA. Outils de communication axés sur la 
valorisation des projets financés 

5 000 €

Résumés citoyens (RAMO) Mai
Le support sera retravaillé avec une maquette remaniée par 

la DCM 
1 500 €

Site Internet europe.maregionsud.fr Toute l’année Animation et maintenance du site  1 500 €

Futur site internet Toute l’année
Préparation de l'arborescence du futur site internet dédié aux 

programmes européens régionaux 2021-2026 
0 €

Stratégies de communication 2021-2027 Toute l’année
Rédaction des stratégies de communication des programmes 

2021-2027 
0 €

Charte graphique Europe-Région Toute l’année
La charte graphique Europe Région sera élaborée par la DCM 
La déclinaison des documents sera effectuée par la DGECM 

(panneaux de chantier, modèles d'affiches, kits bénéficiaires) 
0 €

Réseaux sociaux Toute l’année 
Comptes Facebook, Instagram, Twitter à articuler avec la 

stratégie digitale Région. Synergies à trouver tout en gardant 
une approche opérationnelle au niveau DGECM

0 €



Communication spécifique Post 2020 Toute l’année
Communication sur l'élaboration des PO / création d'évènements sur 

Facebook / enquêtes / tournée de consultation des acteurs / 
communiqués de presse

0 €

Abonnements création de 
supports (vidéos, animations digitales, etc.)

Toute l’année 
Logiciels tels que Hootsuite / Poowtoon / Piktochart afin de créer des 

supports en interne (abonnements amortis en 3 créations). 
Abonnements mutualisés avec le SIM

3 000 €

Recueil fiches projets Courant de l’année
1 seul tome et géolocalisation des fiches sur le site 

europe.maregionsud.fr
16 000 €

Joli Mois de l'Europe Mai
Centralisation et Communication digitale (web / réseaux sociaux) 

sur les évènements en région 
0 €

Portes ouvertes Journée de l'Europe Mai
Visites de projets de bénéficiaires de financements européens

sous la forme de portes ouvertes à destination du grand public ou de 
voyages de presse

17 000 €

Action de communication annuelle A déterminer 
L'action peut se traduire par une campagne d'affichage, la production 

de vidéos, de reportages / publi reportages, d'une exposition 50 000 €

Campagne corporate pour les zones rurales Mai à juillet
8 projets en Région pré-sélectionnés pour faire l'objet de la campagne 

/ un roadshow avec bus sur les projets financés / plan médias + 
affichage + influenceurs

0 €

Baromètre opinion A déterminer 
Si l'action de communication annuelle permet une évaluation fine, 

cette ligne peut être fongible avec l'action annuelle 
25 000 €

Supports de com Europe Région A déterminer Renouvellement oriflammes / kakemonos 1 000 €

Objets promotionnels 
Dès que les marchés le 

permettent 
Stylos, Sacs à dos isothermes, Tote Bags (sacs coton)Parapluies… 15 000 €

Autocollants bénéficiaires Toute l’année 8 000 €

TOTAL TTC 143 000€



Révision du Plan d’actions 2020
Comité de suivi du 7 juillet 2020 



OUTILS : ACTIONS  Planning cible Objet Budget TTC 

Rendez-vous annuel de l'Europe en Région Novembre

L'évènement de clôture POIA prévu en novembre est reporté 
à 2021 (accord du comité des partenaires du Massif Alpin le 5 

juin 2020). La Convention annuelle des maires est 
programmée pour le 2 novembre au Parc Chanot. Celui-ci 

permettra de faire un point sur la programmation actuelle + 
2021-2027 et les opportunités de financement

5 000 €

Résumés citoyens (RAMO) Mai Le support a été réalisé en interne (UCI) 0 €

Site Internet europe.maregionsud.fr Toute l’année Animation et maintenance du site  1 500 €

Futur site internet Toute l’année
Préparation de l'arborescence du futur site internet dédié aux 

programmes européens régionaux 2021-2026 
0 €

Stratégies de communication 2021-2027 Toute l’année
Rédaction des stratégies de communication des programmes 

2021-2027 
0 €

Charte graphique Europe-Région Toute l’année

La charte graphique Europe Région sera élaborée par une 
agence via un marché de la DCM 

Elle comprendra la déclinaison des documents (panneaux de 
chantier, modèles d'affiches, kits bénéficiaires) 

5 000 €

Réseaux sociaux Toute l’année 
Comptes Facebook, Instagram, Twitter à articuler avec la 

stratégie digitale Région. Synergies à trouver tout en gardant 
une approche opérationnelle au niveau DGECM

0 €



Communication spécifique Post 2020 Toute l’année
Communication sur l'élaboration des PO / création d'évènements sur 

Facebook / enquêtes / tournée de consultation des acteurs / 
communiqués de presse

0 €

Abonnements création de 
supports (vidéos, animations digitales, etc.)

Toute l’année 
Logiciels tels que Hootsuite / Poowtoon / Piktochart afin de créer des 

supports en interne (abonnements amortis en 3 créations). 
Abonnements mutualisés avec le SIM

3 000 €

Recueil fiches projets Courant de l’année
1 seul tome et géolocalisation des fiches sur le site 

europe.maregionsud.fr
16 000 €

Joli Mois de l'Europe Action annulée en raison situation sanitaire 0 €

Portes ouvertes Journée de l'Europe Action annulée en raison situation sanitaire 0 €

Action de communication annuelle Mai à juillet
Le film Europe-Région correspondant à la campagne annuelle 2019 a 

été diffusé de mai à juillet 2020 sur France 3   

0 €
financé sur budget 

2019

Campagne corporate pour les zones rurales Action annulée en raison situation sanitaire 0 €

Baromètre opinion Novembre 
Enquête d’opinion réalisée auprès du grand public par institut de 

sondage
25 000 €

Supports de com Europe Région Changement d’affectation pour financement charte graphique 0 €

Objets promotionnels 
Pas de commande effectuée car les évènements ont été annulés
4 000€ affectés à la création de la charte graphique 2021-2027

11 000 €

Autocollants bénéficiaires Toute l’année 8 000 €

TOTAL TTC 74 500€



2. Actions réalisées



Résumés à l’attention des citoyens

Reconduite d’une forme des résumés citoyens communicante et illustrée avec 

des exemples de projets 



Stratégie de communication 2021-2027

Diagnostic complet sur la programmation 2014-2020 réalisé en interne 

Méthodologie: 

• 2 axes thématiques: publics cibles & outils 

• 1 axe transversal: mise en œuvre opérationnelle

Données exploitées : 

• Baromètre d’opinion (2018)

• Enquêtes en ligne (Sudopolis, Enquête écosystème et enquête interne)

• Entretiens qualitatifs

• Bilans annuels 2015-2016-2017-2018-2019

Synthèse AFOM par cibles / outils / préconisations 

Stratégie de communication intégrée à la version initiale du PO 2021-2027



Communication spécifique Post 2020 
Depuis septembre 2019

 Construction de la stratégie de programmation 2021-2027 avec le partenariat

Enquêtes en ligne 

Mise en place d’un espace en ligne dédié à la programmation 2021-2027 

Mise en place d’un formulaire en ligne ayant pour objectif de recueillir des propositions 

d’actions formulées par les partenaires

Organisation d’une journée de concertation partenariale le 17/12/2019 

Mise en ligne de la V0 puis V1 du PO 

Communication sur les réunions territoriales 



Recueil de projets 

Tome 5 du Recueil des fiches projets 

5ème édition 

Près de 300 nouveaux projets valorisés 

Programmes régionaux

Programmes de Coopération 

Programmes thématiques  



Géolocalisation des projets



Film Europe – Région

• Campagne du 29 juin au 26 juillet, soit 4 semaines

• Diffusion sur France 3 Provence - Alpes + Côte d’Azur

• Spot en format 45’’

• 46 spots par antenne soit 92 au total

• Programmation favorisant les créneaux horaires du soir pour 

une meilleure audience

 43.2% de couverture (la campagne touche 43.2% des +35 ans

du territoire)

 4.5 de répétition moyenne (nombre de fois qu’une personne

cible voit la campagne)

• Relais de la campagne sur les réseaux sociaux de la Région et

Europe en Région

Action de communication annuelle



Action de communication annuelle

Film Europe – Région diffusé en télévision

https://youtu.be/lgvD90Qks38


Action de communication annuelle



1 semaine dédiée à des publications sur les réseaux sociaux Région et Europe en Région

=> Mise en avant de projets financés par l’Union européenne

Campagne Europe Réseaux 
sociaux 



Bilan programmation Europe

https://www.maregionsud.fr/actualites/detail/fonds-europeens-le-bon-bilan-de-la-
region-
sud?fbclid=IwAR3G9ljhz76MR2tV31fb_2BTeXIcPkt8P3xyMslGSYOQ9xSKJs4smMiliWQ



Communication CRII 
• 2 dossiers spéciaux consacrés aux mesures déployées par l’UE dans le cadre de la crise

COVID

• 1 communiqué de presse

• 1 campagne sur les réseaux sociaux Région et Europe en Région

• 1 conférence de presse sur le plan de relance Région et Europe



Communication CRII 



Actions de communication 
Instrument financier 

Région Sud Investissement 



Instrument financier 
Région Sud Investissement 



3. Action programmée avant le 
31/12/2020



Baromètre d’opinion 2020

Objectifs:

- Mesurer l’attachement des habitants de la Région Sud à l’Europe, leur sentiment sur

l’appartenance de la France à l’Europe, leurs principales préoccupations…

- Evaluer la connaissance de l’engagement de l’Europe en Région Sud : notoriété spontanée et

assistée des fonds, degré d’information ressenti…

- Evaluer la perception qu’ont les porteurs de projets financés des dispositifs d’aide dont ils ont

bénéficié et nourrir les indicateurs de réalisation des programmes

- Evaluer le chemin parcouru sur la période de programmation 2014-2020

- Préparer les axes stratégiques de communication 2021-2027

=> Programmé du 16 au 21 novembre 2020

=> Montant prévisionnel: 22 333€ TTC 



Synthèse des actions réalisées 



11 actions de communication programmées en 2020

10 ont été réalisées 
La convention annuelle des maires programmée le 2 novembre 2020 a été 
annulée en raison du confinement 

2 actions non programmées ont été réalisées en supplément:

✓ Semaine de campagne Europe sur les réseaux sociaux Région et Europe
✓ Communication crise Covid (CRII) 

Soit 13 actions réalisées en 2020 



4. Exécution budgétaire 



Dépenses 2020

OUTILS : ACTIONS  Budget  Prévisionnel TTC Dépenses TTC au 09/10/2020

Rendez-vous annuel de l'Europe en Région  / Convention annuelle des maires 5 000 € 0 €

Site internet europe.regionpaca.fr 1 500 € 0 €

Recueil fiches projets 16 000 € 16 592 €

Charte graphique Europe – Région 5 000 € 0 €

Abonnements création de 
supports (vidéos, animations digitales, etc.)

3 000 € 824 €

Baromètre d'opinion publique 25 000 € 22 333 € 

Objets promotionnels 11 000 € 3 600 €

Autocollants bénéficiaires 8 000 € 0 €

Total 74 500 € 43 349 € 


