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Déploiement d’une stratégie digitale « L’Europe s’engage en Provence-Côte d’Azur »

FACEBOOK :

- Page créée le 12 Avril 2018

- Nombre de fans au 23 Mai 2018 : 65

- Engagement total (likes, commentaires, partages) : 706

- Portée totale : 11 582

Campagne Facebook Ads sur les journées portes ouvertes des bénéficiaires

- Portée : 323 683 personnes

- Impressions : 784 313

- Nombre de réponses aux événements : 2 147

TWITTER :

- Premier Tweet : 2 Mai 2018

- Nombre de followers au 23 Mai 2018 : 13

- Impressions : 4 676

- Visites du profil : 78

Stratégie digitale 








